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“Lo dije el primer día: mi obligación es con los últimos. 
Primero la gente. Nos tocaron muchas adversidades, 
pero les hicimos frente y nunca bajamos los brazos.”

Dr. Alberto Fernández
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“Tengamos esperanzas en nuestras propias fuerzas. 
Nadie va a regalarnos nada. Tenemos que construir con 
esfuerzo, con sacrificio y con enorme solidaridad con 
los que menos tienen en nuestro querido país”.

Dra. Cristina Fernández de Kirchner
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“Cuando hablamos de crecimiento en el empleo y en la 
industria, no hablamos de cifras sino de personas, de 
esfuerzo, de derechos adquiridos, sueños alcanzados y metas 
cumplidas que transforman la vida de las y los argentinos”.

Mgtr. Gabriela Carla Cerruti
Secretaria de Comunicación 
y Prensa de la Nación
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¿Por qué una Bitácora de Contenidos?

La comunicación es un derecho indispensable para el 
ejercicio pleno de la ciudadanía, un servicio que debe 
ser resguardado desde el Estado y un hecho cultural que 
atraviesa nuestra vida en comunidad. Concientiza, forta-
lece la gestión, inspira, promueve valores, difunde nuevos 
servicios y dinamiza la economía.

En el marco de la gestión pública, resulta fundamental 
generar espacios de registro en los que puedan visua-
lizarse los procesos y las decisiones de la comunicación 
gubernamental desde un abordaje integral y situado de 
las políticas públicas.

La documentación de los procesos permite visibilizar los 
ejes transversales de gobierno que motivan cada acción 
y fundamentan cada campaña. Por este motivo, enten-
demos que la creación de una Bitácora de Contenidos 
contribuye a la difusión de experiencias y reflexiones, 
al mismo tiempo que habilita el intercambio en torno a 
la construcción de criterios para la toma de decisiones 
comunicacionales.
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Comunicación de gobierno
Contribuir a una comunicación gubernamental que sea más justa e inclusiva 
es sostener el compromiso de generar nuevas formas de intercambio que nos 
permitan seguir avanzando con equidad y soberanía para reducir las brechas de 
desigualdad y fortalecer la democracia.

A partir de objetivos claros, resulta necesario reforzar la orientación de 
las decisiones de gobierno hacia un mayor desarrollo de la producción y el 
trabajo, así como mejorar la redistribución de recursos y consolidar los logros 
estructurales del Estado Nacional. Para acompañar y dinamizar estas acciones, 
elaboramos e impulsamos la difusión de piezas comunicacionales bajo el nuevo 
claim “Primero la gente”.

Luego de “Reconstrucción argentina”, que enfatizó las acciones de reactivación 
y crecimiento económico, “Primero la gente” tiene como objetivo relanzar la 
comunicación de gobierno, construir un horizonte emocional y afectivo que 
acompañe los próximos años de gestión para permitir una revinculación con toda 
la población. En definitiva, proponer un nuevo mensaje que acompañe la gestión 
y lea mejor el tiempo que viene, instalando un nuevo tono de comunicación de 
gobierno con nuevos recursos que contribuyan a afianzar el bien común.

Primero la gente
En un contexto atravesado por distintas dificultades, redoblamos nuestros 
esfuerzos para seguir avanzando con equidad e inclusión.

Primero la gente es avanzar para reducir la desigualdad y dejar atrás la lógica de 
la especulación en el marco de la redistribución y la inclusión. Es ir en busca de 
una sociedad más justa, igualitaria y solidaria. Es reconocernos en la convicción 
de que solo priorizando lo importante vamos a poder salir adelante.

Por eso en cada acción renovamos nuestro compromiso electoral: gobernamos 
por y para la gente.
 

Estrategia digital
Con el cambio de claim de gobierno también se renombraron los activos digitales 
de Argentina Unida como Primero la gente. La nueva estrategia de comunicación 
se enfocó en visibilizar las políticas públicas a partir de sus resultados concretos 
sobre la vida de las personas.

Se produjeron piezas testimoniales y contenidos digitales para dar cuenta de 
los logros del gobierno. Asimismo, para llevar transparencia y cumplir con la 
rendición de cuentas se priorizó la difusión de datos vinculados a la gestión.

Para ordenar la comunicación se definió como tag #PrimeroLaGente. De esta 
manera, todas aquellas políticas públicas que fueran comunicadas por el 
ecosistema digital de gobierno, más amplio que las cuentas de Primero la gente, 
podrían ser rastreadas y visualizadas en su conjunto.

Nuevos públicos
 
Con el objetivo de amplificar el alcance de las campañas de comunicación y llegar 
a un público joven, realizamos acciones digitales con creadores de contenido y 
diseñamos videojuegos para visibilizar las diferentes políticas públicas llevadas 
a cabo por el Estado Nacional.

De acuerdo a las características de los programas, les solicitamos a los perfiles 
distintos contenidos según sus cuentas y las plataformas en las que trabajan. 
Para lograr que los mensajes llegaran a una audiencia más amplia, se solicitó 
que el contenido sea lo más orgánico posible para evitar etiquetas de branding. 
Trabajamos en Instagram, Tik Tok, YouTube y Twitch. Durante 2022, comunicamos 
20 programas de gobierno a través de 80 acciones que permitieron alcanzar a 
más de 3.600.000 usuarios.

De manera complementaria, elaboramos videojuegos y trivias interactivas que 
nos permitieron comunicar recomendaciones sobre el cuidado de la salud, dar a 
conocer políticas públicas y conmemorar hitos de nuestras historia de manera 
dinámica y relajada.
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Argentina Comunica
Argentina Comunica enmarca las acciones de capacitación llevadas a cabo por 
la Subsecretaría de Comunicación y Contenidos de Difusión con el objetivo de 
fomentar un espacio interdisciplinario de reflexión y profesionalizar la comunicación 
de gobierno. 

El curso, dirigido a los equipos de comunicación ministeriales y a diferentes 
organismos públicos, pretende reforzar la importancia de la comunicación política 
para la consolidación del lazo entre el Estado y la sociedad en la construcción del 
bien común, así como fortalecer la implementación de estrategias digitales para 
optimizar las políticas públicas. Junto al INAP y la Secretaría de Gestión y Empleo 
Público, desarrollamos esta capacitación certificada bajo una modalidad mixta 
estructurada en tres unidades temáticas virtuales con una última instancia de 
taller y cierre institucional para fomentar la escucha así como el intercambio con 
las y los participantes. 

Durante las tres ediciones, participaron más de 150 agentes de la Administración 
Pública Nacional.





bitácora de contenidos

14

Sentir Argentina

Al inicio de la temporada de verano 2022, Sentir Argentina 
busca fortalecer la autoestima nacional resaltando los 
motivos que todas y todos tenemos para sentirnos orgullosos.
Con identidad propia y un tono emotivo, destaca tanto los 
avances en tecnología e innovación, como lo extraordinario 
del territorio y de la gente a través de nuestros paisajes, 
trabajos y diversidad.
En los spots audiovisuales, situaciones vinculadas a la 
naturaleza, el disfrute, la cultura y la ciencia se presentan 
como una invitación para reencontrarnos con el potencial de 
nuestro país. La campaña estuvo dirigida a toda la población 
y contempló tres motivos diferentes para cada soporte.

soportes
tv • radio • gráfica 
digital • vía pública 

gráfica
pág. entera
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Estaciones Seguras

Con el objetivo de comunicar la implementación del programa 
Estaciones Seguras, se elaboró esta campaña que da a conocer 
el dispositivo creado para prevenir delitos y brindar más 
protección a las y los trabajadores. 
Las piezas de la campaña muestran el despliegue de agentes de 
seguridad en las estaciones de trenes y recopilan testimonios de 
personas que circulan con tranquilidad en estos espacios gracias 
a una presencia mayor de las fuerzas federales.

soportes
digital

TV
spot

RRSS
spot
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En lo más alto

En el marco del comienzo de clases con presencialidad plena 
en todo el país, esta campaña reconoce el esfuerzo realizado 
por las familias y la comunidad educativa en su conjunto, que 
permitió cuidar la salud de toda la población y garantizar la 
continuidad del vínculo pedagógico. 
Con un tono emotivo, las piezas resaltan el valor de la bandera 
como símbolo de unidad y pertenencia ya que nos representa 
a todas las argentinas y los argentinos en cualquier parte 
del mundo. Además, la campaña contiene tres cápsulas que 
presentan los programas orientados a mejorar la calidad de la 
enseñanza y acompañar las diferentes trayectorias: Conectar 
Igualdad, Libros para aprender y Progresar.

soportes
tv • radio • gráfica • digital
otros formatos



21

RRSS
bannersbitácora de contenidos



bitácora de contenidos

22

Argentina te busca

soportes
tv • radio • gráfica • digital 
vía pública • otros formatos 

Gracias al trabajo de Abuelas de Plaza de Mayo desde 
hace más de cuatro décadas, se pudieron resolver 131 
casos de apropiaciones de bebés cometidas durante la 
última dictadura militar. Todavía hay nietas y nietos que 
nos faltan encontrar para restituir su verdadera identidad; 
por eso lanzamos la campaña Argentina te busca.
A través de imágenes que evocan objetos y costumbres 
del periodo que va del año 1975 al 1983, las piezas apelan 
al humor y a la nostalgia para reafirmar la importancia 
del derecho a la identidad y el fortalecimiento de nuestra 
democracia. Siempre es mejor saber. 

vía pública
cpm
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Malvinas nos une Una Argentina 
que avanza 

soportes
tv • digital • vía pública

En el marco del 40° Aniversario del Conflicto del Atlántico 
Sur, esta campaña busca homenajear a los caídos, familiares, 
veteranas y veteranos así como destacar la relevancia que 
tiene la defensa de nuestra soberanía en dicho territorio. 
Los contenidos desarrollados parten de las islas y recorren 
distintos puntos geográficos del país para poner de manifiesto 
que la cuestión Malvinas trasciende el tiempo y las distancias, 
y resaltan su valor histórico como símbolo de unidad e identidad.

Para acompañar la comunicación de 
resultados y con el objetivo de optimizar
la emisión de los mensajes, desarrollamos 
piezas que transmiten de manera sencilla
y directa aquellos índices vinculados al 
aumento de exportaciones; el crecimiento
económico; el desarrollo del federalismo a 
través del mejoramiento de la red vial; la
puesta en marcha de obras públicas en todo 
el país; el acceso a la vivienda; la inversión 
en salud, educación, ciencia y tecnología así 
como la reactivación del turismo.

vía pública
cpm
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construir 
ciencia 

millones
$9.900

obras de 
infraestructura

22

instituciones
39



bitácora de contenidos

28

Nosotros estamos convencidos 
que el desarrollo de la ciencia 
y la tecnología no solamente 
nos permite alcanzar un mejor 
futuro, sino que también nos 
permite desarrollar aspectos 
de la economía que de otro 
modo descuidaríamos”.

Alberto Fernández. 
Lanzamiento del Plan Federal de Ciencia:
 “Equipar Ciencia” y “Construir Ciencia”. 
08/04/2022

Alberto Fernández en la firma del contrato 
para el desarrollo del lanzador Tronador II. 
Ciudad de Córdoba, Córdoba, 
03 de octubre de 2022.
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22 El censo representa un momento histórico del país y la 
mirada de la época en la que se realiza. Es un registro 
que permite configurar una identidad colectiva más 
inclusiva y representativa.
La campaña se dividió en cuatro etapas que tenían 
objetivos particulares: dar a conocer la realización 
del censo, informar sobre las nuevas modalidades 
de relevamiento de datos y recordar el operativo en 
fechas cercanas a su realización. Las piezas gráficas y 
audiovisuales apelaron al federalismo, la inclusión y 
la diversidad así como a las historias particulares que 
se encuentran detrás de los números y que permiten 
reconocernos como sociedad.

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos

gráfica
pág. entera

RRSS
placas fijas
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Primero la gente

En el marco de una nueva etapa de comunicación de 
gobierno,  el objetivo de la campaña es presentar el 
claim Primero la gente. Con la convicción de que no hay 
crecimiento posible sin inclusión, las piezas enmarcan 
las acciones orientadas a mejorar la vida cotidiana de 
las argentinas y los argentinos. Articulando imágenes 
que muestran estos avances en todo  el país, resalta 
la continuidad de las políticas que priorizan las 
necesidades de nuestro pueblo.
Primero la gente es avanzar para reducir la desigualdad 
y dejar atrás la lógica de la especulación, con el 
convencimiento de que en un Estado que pone a la 
gente primero, están las claves para construir una 
Argentina más inclusiva y solidaria.

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos

gráfica
pág. entera
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gente
primero
la 

argentina.gob.ar/
primerolagente Presidencia

Avanzar
con
educación

RRSS
spot

vía pública
séxtuple



otros formatos
BTL
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vía pública
séxtuples
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Banderas

Con el objetivo de seguir fomentado un país federal, 
soberano e igualitario, resulta imprescindible comunicarle 
a la población los logros en materia de trabajo, crecimiento 
económico, acceso a nuevos derechos y sostenimiento de 
las políticas de cuidado.
De forma complementaria al spot principal de Primero la 
gente, desarrollamos una línea creativa bajo el nombre de 
“Banderas” que refuerza el mensaje principal de la campaña. 
Mediante un juego visual con la insignia argentina, estas 
piezas presentan distintos ejes de gobierno que implican 
una transformación en la vida diaria de las personas y una 
reafirmación del compromiso asumido desde el primer día 
de gestión.

soportes
tv • radio • gráfica 
digital • otros formatos

RRSS
spot

digital
placas





respecto a
mayo 2021

7,4%

la actividad
económica
creció
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La Ruta Natural

Nuestro país se caracteriza por su riqueza territorial y por 
su diversidad de paisajes. Por eso, con un Estado presente, 
implementamos acciones para potenciar la promoción del 
turismo de naturaleza. 
Para dar a conocer los destinos que incorpora La Ruta 
Natural, desarrollamos esta campaña que destaca la 
posibilidad de descubrir lugares nuevos y disfrutar 
de experiencias inolvidables a lo largo y ancho de la 
Argentina. Las piezas ilustran la biodiversidad de la flora 
y la fauna de todo el país para destacar nuestra belleza 
natural, poniendo en valor las particularidades de cada 
una de las regiones que conforman el territorio nacional.

soportes
tv • radio • gráfica 
digital • otros formatos

Que tu próximo viaje
sea a la naturaleza
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cine
spot

diario
pág. entera
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temporada 
récord
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Vocaciones Científicas

El desarrollo científico puede potenciar aquello que te 
gusta ser. Las posibilidades que ofrece la tecnología y la 
innovación resultan herramientas inspiradoras tanto para  
el desarrollo nacional como para la construcción de futuro. 
La campaña busca mostrar diferentes experiencias de 
personas que se dedican a la ciencia y que conjugan su 
rol profesional con sus actividades recreativas. Las piezas 
desarrolladas presentan tres historias de vida que muestran 
cómo la pasión y la curiosidad pueden despertar la vocación 
por generar nuevos conocimientos para ponerlos al servicio 
de toda la sociedad.

soportes
tv • radio • digital

digital
placas
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TV 
spot

Que lo que
quieras ser
incluya la
ciencia
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Segmentación Energética

Los subsidios en los servicios de gas y de electricidad 
necesitaban ser más justos. Por eso, pusimos en marcha 
la Segmentación Energética que permite establecer un 
sistema de subsidios equitativo y avanzar hacia un acceso 
igualitario a los servicios energéticos.
Las piezas elaboradas tuvieron como objetivo comunicar 
el carácter redistributivo de esta medida a través de la 
conformación de tres niveles de segmentación e informar 
los mecanismos de inscripción para seguir percibiendo 
el subsidio. Se realizaron contenidos específicos para 
informar cada una de las etapas de inscripción según la 
terminación del DNI. 

tv • radio • gráfica • digital 
vía pública • otros formatos 

soportes

digital
banners

acordate

Presidenci a

inscribitexx.xxx.xx0 0,1o2
si tu DNI
terminae n

hoy para inscribirte y 
solicitar tus subsidios.

es el último

TV 
story spot
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Preguntarnos todo 

Preguntarnos todo busca informar el relanzamiento 
del canal de televisión TEC del Ministerio de Ciencia, 
Tecnología e Innovación, que aborda temas ambientales 
y sociales conformando un espacio humano abierto a las 
emociones.
Mediante una campaña que implementa la animación y 
el humor como principales técnicas, el spot presenta sus 
contenidos a través de una serie de interrogantes que 
permiten pensar cuestiones vinculadas a la ciencia, la 
filosofía y los deportes, y que contribuyen a un desarrollo 
tecnológico más cercano y humano.

soportes
digital • vía pública 

digital
placas

Gasoducto Presidente 
Néstor Kirchner
El Gasoducto Presidente Néstor Kirchner es la obra de 
transporte de gas más grande de los últimos 40 años. 
La defensa de nuestra soberanía tanto energética como 
productiva son motores cruciales para el desarrollo económico.  
 
Los contenidos desarrollados informan sobre el inicio 
de construcción del gasoducto y ponen de manifiesto el 
aumento de puestos de trabajo así como los beneficios 
fiscales y productivos implicados en esta obra estratégica. 
Mueve energía, mueve al país.

soportes
tv • radio • digital 





recuperamos 

1.800 
 kms. de vías
 
reconectamos 

+65 
 localidades 
 en todo el país
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Alberto Fernández. 
Reactivación del servicio ferroviario
que conecta Cañada de Gómez con Rosario.
05/08/2022

Yo creo que el tren hace falta 
a lo largo y a lo ancho de toda 
la Argentina, para que siga 
conectando a la Argentina, para 
que termine con la desintegración 
del país y para que nos una”.

Alberto Fernández en la reactivación del tren 
que conecta Cañada de Gómez con Rosario. 

Provincia de Santa Fe,
05 de agosto de 2022.
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Una hora más

Una hora más de clase significa más tiempo para adquirir 
conocimientos en lengua y matemática. Significa renovar 
el compromiso con la educación pública, gratuita y de 
calidad para brindar más y mejores oportunidades que nos 
permitan construir un país más justo y equitativo. 
Con una mirada federal, esta campaña da a conocer 
el programa y destaca su importancia en los procesos 
de aprendizaje de las niñas y niños de las escuelas 
primarias públicas. Para poder interpelar a las infancias, 
desarrollamos piezas ilustradas que refuerzan la 
importancia de esta medida a través de un mensaje 
amigable y cercano. 

soportes
radio • gráfica • digital

gráfica
pág entera
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Casa Propia

El acceso a la vivienda es un derecho fundamental que 
repara desigualdades históricas para que más argentinas 
y argentinos puedan vivir mejor. Con un Estado presente, 
y luego de la campaña exitosa de 2021, refuerza el impacto 
que tiene esta política a lo largo y ancho del país. 
A través de la utilización de tres motivos, se muestran las 
diferentes formas en las que el alcance de una vivienda 
digna constituye más que un montón de ladrillos, cemento 
y tejas. Las piezas destacan la construcción de la familia, la 
pareja y el encuentro con amigos en el marco de una Casa 
Propia que materializa sus sueños y les permite llegar a 
donde quieren estar. 

soportes
tv • radio • gráfica • digital 
vía pública

gráfica
pág. entera
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l Hace más de tres años, nos comprometimos a ejecutar 
políticas públicas que permitieran superar las asimetrías 
históricas y potenciar cada una de las provincias. 
Firmamos actas de compromiso con 19 jurisdicciones 
para  garantizar el desarrollo integral y potenciar la 
diversidad cultural de nuestro país.
Con piezas de comunicación producidas para distintos 
soportes, se presentaron los proyectos concluidos y 
aquellos en ejecución, a través de los cuales podemos 
garantizar que cumplimos con lo dicho y mostrar todo 
lo que hicimos para mejorar la vida de las argentinas y 
los argentinos. La campaña se enfocó en la rendición 
de cuentas a la sociedad, producto del consenso social 
establecido a partir del acuerdo federal.

gráfica
pág. entera

bitácora de contenidos

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos 

argentina.gob.ar/
compromisofederal

Lo dijimos,
lo hicimos.

Presidencia
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vía pública 
rutero
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Activá vacunas

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos 

vía pública
séxtuple

La vacunación es la única estrategia para sostener la 
eliminación del sarampión, rubéola y poliomielitis; y para 
controlar las paperas. Con un Estado presente que sostiene 
las medidas de cuidado, esta campaña se enfoca en la 
necesidad de priorizar la salud de las infancias para evitar 
que estas enfermedades resurjan en nuestro país.
Las piezas de comunicación intercalan sobreimpresos 
animados con imágenes de niñas y niños que juegan y 
se divierten para contar los beneficios más evidentes del 
proceso de vacunación a través de elementos que apelan  
a la emotividad.

RRSS
story spot
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Cuidado de los recursos

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos 

Utilizar los recursos de manera responsable es clave para la 
preservación del ambiente y para el crecimiento sostenido 
del país. El uso sustentable del agua, el gas y la electricidad 
posibilita un alcance cuidado y eficiente para toda la sociedad.
Con un mensaje simple, se destaca la importancia de asumir 
entre todas y todos el compromiso de cuidar nuestra energía. 
Además, se desarrollaron piezas que complementan el spot 
principal y ofrecen recomendaciones para incorporar nuevos 
hábitos, a través de consejos prácticos en torno a la vida cotidiana.

TV
spot

vía públca
led
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pusimos 
en marcha 

+5 mil 
obras 
en todo el país 
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Son 5.300 obras que llevan 
rutas que vinculan, que unen, 
que conectan, que favorecen 
al desarrollo de la producción 
argentina. Escuelas donde 
nuestros chicos se educan y 
adquieren mejor conocimiento. 
Jardines de infantes donde los que 
en la primera infancia lo necesitan 
tienen donde resguardarse”.

Alberto Fernández. 
Inauguración de la finalización 
de la Autopista Ezeiza-Cañuelas.
17/10/2022

Alberto Fernández en la inauguración del último 
tramo de la Autopista Ezeiza-Cañuelas.
Provincia de Buenos Aires, 
17 de octubre de 2022.
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Juegos Evita

El deporte cumple un rol fundamental en la recomposición del 
tejido social y es una herramienta fundamental para favorecer 
la integración y la participación con igualdad de oportunidades.
A través de un tono motivacional, la campaña busca destacar 
una Argentina que en contextos de adversidad fortalece su 
compromiso para salir adelante de manera colectiva. Tanto 
las piezas gráficas como las audiovisuales contienen cuatro 
motivos que presentan una diversidad de disciplinas y dan 
cuenta de los valores que se representan en estas competencias 
deportivas: inclusión, solidaridad, superación y amistad.

soportes
tv • radio • gráfica
 digital

digital
banners

gráfica
media pág.
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superación En los Juegos Evita, 
siempre ganás.
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Ahora 30

soportes
radio • gráfica • vía pública
digital • otros formatos

gráfica
pág. entera

Promover el consumo nacional e impulsar las políticas 
necesarias para cuidar el bolsillo de todas y todos 
los argentinos constituye una prioridad para seguir 
recomponiendo la estructura económica. Para difundir los 
alcances de la medida, desarrollamos piezas que informan 
sobre la posibilidad de acceder a un plan de 30 cuotas 
fijas mensuales para comprar productos seleccionados 
de fabricación nacional de hasta $200 mil. A través de un 
mensaje sencillo y cercano, los contenidos de esta campaña 
presentan cada uno de los electrodomésticos adheridos y la 
nueva forma de financiamiento que posibilita el programa. 



 
 

siempre 
está.
Tu asistente virtual
en argentina.gob.ar
y la app miArgentina
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Tina

soportes
vía pública • digital

Tina es la primera asistente virtual del Estado Nacional y está 
disponible para ayudar de forma amable, accesible y eficiente 
las 24 horas, los 365 días del año. Todas y todos pueden 
conversar con ella para descargar documentación, obtener 
certificados, realizar trámites o acceder a información pública. 
Mediante un lenguaje cercano, la campaña pone de manifiesto 
la posibilidad de formular consultas de manera sencilla y desde 
cualquier lugar del país. Visibiliza a personas que pueden 
resolver situaciones de la vida cotidiana gracias a los múltiples 
servicios que ofrece la herramienta.

RRSS
placas
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RRSS
placas
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entregamos

+500mil
netbooks de 
Conectar Igualdad 
a estudiantes 
de todo el país
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Alberto Fernández. 
Acto de entrega de netbooks 
del Programa Conectar Igualdad.
07/09/2022

Garantizarles el mejor futuro es 
darles la posibilidad de acceder 
al conocimiento porque para 
crecer en la Argentina de hoy 
en día y en el mundo en el que 
vivimos el estudiar y el conocer, 
el desarrollo científico, la 
tecnología son pilares centrales 
para cualquier ser humano”.

Alberto Fernández en el acto de entrega de 
netbooks del Programa Conectar Igualdad.
Gral. San Martín, Provincia de Buenos Aires,
07 de septiembre de 2022.
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TDA

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital

vía pública
luneta

A través de un Estado presente, implementamos tecnologías 
que nos permiten brindar un sistema de Televisión Digital 
Abierta (TDA) de libre recepción y gratuita. 
Con un tono motivacional, el spot da a conocer la posibilidad 
de acceder a los partidos de la Selección Argentina de Fútbol 
en el Mundial Qatar 2022 al mismo tiempo que destaca las 
emociones implicadas en esta competencia deportiva. Las 
piezas gráficas utilizan la tipografía oficial del mundial de 
manera lúdica para graficar los nombres de las distintas 
localidades a las cuales llega el servicio, promoviendo la 
diversidad cultural y el federalismo.



bitácora de contenidos

108 109

Ciberseguridad

La información puede ser hoy en día objeto de amenazas 
y peligros. Por eso, es necesario implementar acciones que 
permitan detectar posibles delitos informáticos, prevenirlos  
y dar respuestas en caso de incidentes. 
Realizando pequeños cambios en el uso de los datos 
personales se puede proteger mejor la privacidad. Para 
mejorar las capacidades de precaución ante incidentes 
de ciberseguridad y poder acceder a espacios digitales 
confiables, desarrollamos contenidos digitales que brindan 
consejos para evitar robos de identidad, fraudes bancarios, 
uso de imágenes sin consentimiento y grooming. 

soportes
radio • digital RRSS

spot
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Campaña Nacional de Prevención 
de las Violencias de Género

Esta campaña masiva busca ser una herramienta que 
contribuya al cambio cultural. Desnaturalizar ciertos patrones 
sociales y culturales es un paso fundamental para reflexionar 
sobre aquellos discursos que reproducen las violencias por 
motivos de género.
Los contenidos exponen escenas de la vida cotidiana en 
ámbitos tanto laborales como personales en las cuales se 
presentan situaciones de violencia sexual y económica. 
Fueron pensados para llegar a públicos de todas las edades y 
contemplan la diversidad cultural de nuestro país. El concepto 
general apunta a la construcción colectiva y a la acción: lo que 
hacemos sin pensar, empecemos a pensarlo.

soportes
tv • radio • gráfica 
digital

gráfica
pág. entera

RRSS
story spot

se va a 
bañar

y vos 
le revisas 

el teléfono.

Chateás con
una chica.
Le pedís 
que te mande 
una foto sexy.
Se la reenviás
a tus amigos.
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entregamos 

+ 70mil 
viviendas 
en toda la 
Argentina 
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Alberto Fernández. 
Acto de entrega de la vivienda 70.000.
01/12/2022 

No hay momento más lindo que 
el momento en que uno entrega 
una vivienda. Porque cuando 
uno entrega una vivienda sabe 
que le está cambiando la vida a 
la gente. El sueño de todos es 
tener un techo propio, es tener 
el lugar donde resguardarnos, 
donde nuestros hijos puedan 
crecer dignamente”.

Alberto Fernández en el acto 
de entrega de la vivienda 70.000. 
Villa Mercedes, San Luis.
01 de diciembre de 2022.
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VIH

Fortalecer el acceso a la salud pública e impulsar la difusión 
de medidas preventivas puede contribuir significativamente 
a disminuir la transmisión del VIH.
La campaña presenta tres situaciones en las cuales las y 
los protagonistas acompañan sus actividades cotidianas 
con conductas que privilegian el cuidado de la salud y 
contribuyen a no estigmatizar. Las piezas destacan la 
importancia tanto del uso de preservativo como de hacer 
el test, y concientizan sobre la existencia de tratamientos 
que permiten que las personas con VIH puedan controlar 
la carga viral hasta volverla indetectable. 

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital

RRSS 
placas

TV 
spot
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Exportamos 

+100
mil millones 
de dólares 
durante el 2022 
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soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital

RRSS
placas

Garantizar estabilidad en el consumo de bienes esenciales 
es una responsabilidad fundamental del Estado Nacional. 
Por eso, reforzamos nuestro compromiso prioritario con 
el cuidado de la economía de nuestra sociedad impulsando 
un acuerdo voluntario con las empresas del sector.

Para comunicar esta medida que permite que nadie 
pague de más, desarrollamos piezas que destacan la 
posibilidad de elegir entre más de 2.000 productos 
que mantienen su precio por cuatro meses así como de 
informar en caso de que haya faltantes o irregularidades. 
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Equipazo
122

bitácora de contenidos

soportes
tv • radio • gráfica • vía pública
digital

gráfica
pág. entera

Con el objetivo de potenciar el sentimiento de pertenencia 
que transmite el deporte y el fútbol en particular, 
desarrollamos esta campaña que destaca los logros de 
gestión y las políticas impulsadas por el Estado Nacional 
para mejorar la vida de toda la Argentina. 
Las piezas apelan al orgullo, a nuestra identidad y a la 
unidad como valores fundamentales así como realizan un 
paralelismo entre el trabajo en equipo del seleccionado 
argentino y el esfuerzo colectivo de toda la sociedad 
para salir adelante en momentos difíciles. Las distintas 
situaciones que componen la campaña resaltan la 
importancia del trabajo, la ciencia, la educación y la salud 
en la construcción de un país más justo, igualitario y 
solidario. Además, desarrollamos piezas para festejar el 
triunfo de los campeones del mundo. ¡Vamos, Argentina!
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