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LIC. EN COMUNICACIÓN SOCIAL/AUDIOVISUAL 
PROGRAMA DE EXAMEN DE INGRESO 

MÓDULO TEÓRICO 

1. COMUNICACIÓN I: Principales teorías pioneras en el campo:
MassCommunicationResearch, Escuela de Frankfurt y Birmingham. Teorías sobre la 
recepción, lo popular y lo masivo.  
2. COMUNICACIÓN II: Análisis antropológico, histórico y político de los conflictos
y cambios en la comunicación. 
3. COMUNICACIÓN III: Grandes paradigmas de la investigación comunicacional.
Teorías de la recepción y cruce de disciplinas. 
4. SEMIÓTICA: Estudios de los géneros de la comunicación de masas: información,
ficción, mensajes persuasivos y entretenimiento. Estudios de los modos de producción y 
circulación de los productos culturales. Relaciones entre lingüística, semiótica y 
medios; semiótica aplicada a distintos medios. Textos generadores de la semiótica. 
5. METODOLOGÍA: Introducción al pensamiento y diseño de la investigación
científica. Estadística, análisis de datos, técnicas cualitativas. 
6. HISTORIA SOCIAL GENERAL: La constitución del mundo moderno. La
constitución del orden jurídico. Sociedades democráticas y totalitarias. 
7. HISTORIA ARGENTINA Y LATINOAMERICANA: Formación de los estados
nacionales. Problemas sociales y políticos en América Latina, influencia de Europa y 
los Estados Unidos. Revoluciones políticas y movimientos sociales. 
8. HISTORIA DE LOS MEDIOS Y SISTEMAS DE COMUNICACIÓN:
Relaciones entre el uso y difusión de los medios y los cambios históricos, así como el 
desarrollo de las "comunicaciones de masas" en los países centrales y en las áreas 
periféricas.  
9. ANTROPOLOGÍA: Conceptos fundamentales del análisis de la sociedad y la
cultura, estructuras organizacionales, institucionales y simbólicas. 
10. CULTURA POPULAR Y MASIVA: Definiciones y problemáticas en torno a la
cultura. Investigaciones en América Latina. 
11. POLÍTICAS Y PLANIFICACIÓN: La planificación en el ámbito económico,
cultural, educativo y comunicacional. Políticas de medios en la Argentina y en el 
mundo.  
12. PSICOLOGÍA: El concepto de la comunicación desde distintos modelos
psicológicos: Conductismo, Gestalt, New look y Psicoanálisis. 
13. DERECHO A LA INFORMACIÓN: Principios básicos del derecho
constitucional. Pactos internacionales. Normas jurídicas sobre comunicación. 
14. TALLER DE PRODUCCÓN Y COMPRENSIÓN DE TEXTOS: La escritura
como herramienta central en el ejercicio profesional del campo de la Comunicación. La 
lectura profunda como el punto de vista de la disciplina frente al abordaje de un texto.La 
importancia de la lectura comprensiva, analítica, crítica y creativa vinculada con 
actividades de producción oral y escrita.  
15. REDACCIÓN PERIODÍSTICA:Reglas gramaticales y sintácticaspropias de la
redacción periodística. Géneros periodísticos. Códigos y formatos compartidos por la 
práctica periodística. Herramientas básicas e indispensables para escribir en medios 
gráficos y electrónicos. 
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16. ÉTICA PERIODÍSTICA.Principios básicos para el desarrollo de un periodismo
responsable. Valores, códigos de conducta y obligaciones del oficio del periodista que 
busca ser un profesional de excelencia. La necesidad de potencializar el ejercicio de la 
libertad de expresión y deprensa, pero también de protección a la privacidad y a los 
datos personales, entre otros. 
17. FOTOPERIODISMO E INFOGRAFÍA.La importancia de las imágenes para
transmitir un mensaje.Los géneros periodísticos y las bondades del soporte online: el 
valor de la riqueza visual con el aporte de la fotografía, la infografía interactiva y el 
video. La imagen en tiempos de medios digitales y redes sociales.Pensando en el lector: 
la evolución de la información presentada de manera más completa, rica y significativa.  
18.INFORMÁTICA Y PROCESAMIENTO DE DATOS: Descripción de las nuevas
tecnologías de comunicación e información. Tic´s. El reordenamiento de la vida social e 
individual a partir de la expansión de las tecnologías informáticas. Impacto en la 
Argentina y el mundo.  
19. MEDIOS DIGITALES: Redacción online: cómo escribir para la web. Producción
de contenidos periodísticos digitales. El rol de los profesionales en la era de la 
comunicación digital.Los retos que enfrenta la profesión en tiempos de Internet y de 
periodismo ciudadano. Las estrategias de los medios hegemónicos y de las instituciones 
en el dinámico escenario de las redes sociales. 
20. ESPECIALIZACIÓN: Conocimiento institucional y de la vida militar.

MODALIDAD DE EVALUACIÓN 

Al momento de presentarse a la entrevista, el/la candidato/a deberá traer consigo: 

1) Una carpeta que contenga una selección de las principales publicaciones de su
autoría (artículos, entrevistas, etc.) realizados durante la etapa académica y/o laboral, 
que pudieran ser considerados de interés para el análisis de la Junta Evaluadora.  

2) Una estrategia comunicacional para la confección de una campaña institucional
(corto audiovisual y afiche), sobre un nuevo aniversario de la Fuerza Aérea Argentina. 
Para ello deberá plantear además criterios de trabajo en conjunto con el área de Diseño 
Gráfico. 

El examen constará de dos instancias: una(1) teórica y una (1) práctica. 

1. En la instancia teórica del examen el candidato deberá acreditar conocimientos
académicos generales sobre el área de especialidad. Para ello, previamente se le
facilitará la bibliografía seleccionada.

2. La  instancia práctica comprenderá dos (2) partes:

a) En la primera parte el candidato deberá realizar un texto periodístico a partir de
la información suministrada por la Junta Evaluadora.

b) En la segunda parte participará de una entrevista personal con la Junta
Evaluadora, en la que se indagarán sus aptitudes personales y profesionales para
el puesto.
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